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Igreja Catolica e mercado religioso em Sao Paulo, anos 60: entre o sagrado e o profano.
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Em 1966, durante o Encontro de Pastoral de Grandes Cidades, realizado em Barueri na
Grande S&o Paulo, com a participacdo de representantes de diversos centros urbanos do continente
americano, foi apresentado um artigo de Segundo Galilea, intitulado A urbanizacéo e a Igreja. O
autor procurou tracar as linhas gerais do crescimento urbano e as implicagdes para a Igreja Catolica.
Consideremos, para esta analise, dois pontos bastante relevantes. O primeiro refere-se ao processo
que Galilea chamou de “despersonalizacdo” da Igreja. Este processo também estaria presente no
interior da sociedade, cada vez mais mediada pelos meios de comunicacdo de massa. Segundo o
autor, a urbanizacéo e a presenca dos meios de comunicacao (imprensa, radio, cinema, publicidade)
teriam engendrado a despersonalizacdo da cidade e de seus habitantes, na medida em que
racionalizou as relagBes sociais, tornando-as funcionais. Corria-se também o risco de que a Igreja
tivesse sua presenca na sociedade mediada pelos meios de comunicacgéo social, de modo que ela
propria se tornasse um objeto de opinido publica, formado por esses meios e ndo pela comunicacao
direta com o homem urbano. Assim havia o perigo “de que esta se veja identificada com opinides
livres; e de que em geral um ouvinte, telespectador ou leitor ndo saiba distinguir bem entre a opg¢éo
do catélico (clérigo ou leigo) e a doutrina catdlica.”*

De fato, em relacdo ao mercado de bens simbdlicos, a partir de 1965 verifica-se a formacao/a
expansdo de empresas capitalistas no setor cultural de massas. As formas de gerenciamento da
producdo baseadas na tradicdo da familia, na precariedade dos recursos humanos e técnicos, nas
improvisacoes de seus agentes, deram lugar a formas mais racionalizadas de producdo industrial.
Foi assim que se criaram as principais empresas de producdo televisiva, editorial, da imprensa, de
propaganda e de radio que dominam o setor até os dias de hoje.

Também nesse periodo ocorreu a expansdo da producdo, bem como sua
diversificagdo. Tanto a industria editorial quanto a cinematografica e a de televisdo aumentaram sua
capacidade produtiva. Como o0s produtos eram variados, procuraram, em consonancia com a
industria cultural dos paises mais desenvolvidos, atingir pablicos e interesses cada vez mais
diversificados: jovens, mulheres, criancas, homens, turismo, moda, casa, esportes, lazer,
automoveis, sexualidade.

Neste sentido, ainda que de maneira bastante heterogénea na incorporagdo dos diversos grupos
sociais, 0 Brasil foi se transformando paulatinamente em uma sociedade de consumo de massa.
Assim, os fatores e as relagfes constitutivas e cruciais na reproducdo da sociedade deixaram de ser
aquelas vinculadas diretamente a producéo, voltando-se para aquelas constitutivas do consumo em

sentido mais amplo: bens materiais e imateriais. Tal fenbmeno pode ser incluido no interior de um
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movimento historico de maior amplitude, descrito, de acordo com Henri Lefebvre (1991), como de
*““queda dos referenciais:

A auséncia do referencial tem tanto mais gravidade na medida em que o discurso se
mistura a imagem, numa ilusdo de estrutura: a imagem parece um referencial; ora,
ela ndo tem (nem pode ter) essa qualidade. A imagem e o discurso remetem um ao
outro. A imagem traz um campo de significacOes (de significantes) muito vasto,
sempre incerto e multiplo, que s6 o discurso pode dizer (mudar em significado),
enquanto ele mesmo flutua no espaco. Ele parece apoiar-se na imagem, e é ela que
precisa de apoio; mas o proprio discurso ndo sabe mais sobre 0 que se apoiar e se
aplicar.?

Retornando ao artigo de Segundo Galilea, consideramos que o perigo ao qual ele se referia de

fato existia. Para tanto, basta lembrarmos que no ano de 1968, em uma série de artigos de O Sao
Paulo, Dom Paulo Evaristo Arns, entdo responsavel pela edi¢cdo do jornal, enfocou o tema da
“civilizacdo da imagem™, considerando as grandes possibilidades de comunicacdo existentes,
reivindicando mesmo o uso da televisdo pela Igreja, para que a mensagem evangélica fosse
apresentada aos fiéis.>

Caso consideremos que os meios de comunicacdo de massa, aliados a publicidade e ao
marketing, passaram a orientar e serem orientados pela “opinido publica”, vinculados por sua vez a
necessidade de eficiéncia na realizacdo das mercadorias (materiais e imateriais), concordaremos
com Galilea que a presenca da Igreja no meio social poderia se transformar, nesse caso, em uma
representacdo da tal referida “opinido publica”, a ser elaborada mediante as perspectivas de eficacia
funcional e moldada para a mediagédo desses meios de comunicac¢do. Sendo assim, corria-se 0 risco
da presenca catolica ser configurada em um discurso (na acepcao de Lefebvre) para a TV. Diga-se
de passagem que a questdo da “opinido publica” era recorrente nas preocupacfes catolicas,
enquanto fendmeno a ser considerado pela pastoral catélica.*

Havia nesse processo da constituicdo de uma sociedade de consumo, dois fenbmenos que
atingiam o campo religioso. O primeiro era o cambio, ou melhor, a ampliagdo dos objetos de
crenca, passando dos considerados mais sagrados aqueles considerados mais profanos e prosaicos,
ou seja, a mercadoria. Quando Marx analisou a forma mercadoria e lhe atribuiu propriedades
metafisicas, apresentando-a como possuidora de vida prépria, independente dos sujeitos sociais,
mediante o0 processo de alienagdo social, parece-nos ter deixado aberta a possibilidade para
acrescentarmos a essa forma uma predisposicdo, um dom de transubstanciacdo em objeto de
adoracéo e de crenca, & medida que sua representacdo promete mais do que cumpre. E claro que no
tempo de Marx, o século XIX, essas capacidades da forma mercadoria ndo haviam desabrochado
por inteiro, fato que ocorreria mais ou menos cem anos depois, na segunda metade do século XX,
guando com o auxilio da ciéncia e o uso da publicidade, isto se espraiou para outros campos da
atividade humana e agregou a si elementos que aumentaram o seu poder de seducdo sobre os

individuos, transformados em consumidores a serem consumidos.
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Talvez tenha sido o inicio desse processo o que Dom Paulo Evaristo Arns descrevera
enquanto membro do Secretariado para os N&o-crentes do Vaticano, em artigo para O S&o Paulo.
Entre outras causas para a existéncia do ateismo, o futuro Cardeal de Séo Paulo apresentou uma que
Ihe parecera bastante ébvia:

Talvez ndo fosse necessario lembrar uma quarta causa para o ateismo. E t&0
translicida e ja foi caracterizada por Sdo Paulo: O Deus deles é o ventre. O gozo. O
carreirismo. O esquecimento voluntario de tudo o que € sério.
Custa-nos acreditar num individuo que passa para segundo plano sua prépria
dignidade pessoal. Mas é que ele costuma ser apoiado pelos meios poderosos de
comunicacao social, pela propaganda comercial e por todo um mundo que procura
aninhar-se em nosso subconsciente. Eis o ateismo mais difundido e mais perigoso a
satde espiritual.”

Sabemos que na sociedade de consumo criou-se, pela aplicacdo da ciéncia e das técnicas de

propaganda e de publicidade, uma rotatividade acelerada do consumo. Surgiu entdo a obsolescéncia
planejada da mercadoria, ou seja, a producdo de mercadorias cada vez mais destinadas ao consumo
frenético, em razdo da rotatividade das marcas, dos modelos e dos tipos de objetos. Seguindo este
raciocinio, parece-nos evidente que a publicidade e todo o corolario acima descrito também foi
encaminhado para a obsolescéncia. No entanto, somente a partir da década de 1980, esse processo
tornou-se visivel, ainda que na década de 1960 varios cientistas sociais e fildsofos ja tratassem
dessa problematica.

Podemos também inferir que o espago urbano tornou-se parte e lugar dessa nova
maneira de experienciar as coisas, os valores, os sentimentos, 0s habitos e os costumes. Ele foi
inundado ndo somente pelas novas mercadorias surgidas com o neocapitalismo, mas também pelas
imagens-mercadorias correlacionadas, que moldavam de maneira sempre mais abrangente, no
periodo estudado, o comportamento humano.

A mercadoria-espetaculo e o espetaculo da mercadoria tornaram-se portadores de
elementos de afetividade, foram amalgamados a sistemas valorativos. Isto ndo impediu seu
crescente processo de obsolescéncia, ou melhor, foi fator importante para a efetivacdo desse
fenbmeno, pois mesmo gque um objeto e sua imagem se modificassem, os valores veiculados pela
publicidade permaneciam.*

Ao serem transformadas em objetos afetivos, colados aos “astros” das fotonovelas, das
telenovelas e do cinema, esta nova especie de “deuses do Olimpo” e suas “vidas paradisiacas”, as
mercadorias adquiriram um status que, por um lado, permitiu o0 seu espraiamento para todos 0s
setores da vida social e por outro, tornou-se objeto de crenga, no exato sentido daquilo que possui

qualidades “naturais ou sobrenaturais” que os individuos sabem inexistir, mas nas quais continuam

! Lefebvre, Henri. A vida cotidiana e 0 mundo moderno. Sao Paulo: Atica, 1991.
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acreditando. No processo de consumo da mercadoria espetacular, a crenga em suas capacidades
inerentes é objetiva e ritual. E af reside a sua fantasia ideoldgica.

Nesse quadro de instauracdo do consumo de massa para amplos grupos sociais, estar integrado
socialmente passou a ser, para significativos segmentos sociais urbanos, participar do consumo
generalizado de massa, aceitando o espetaculo das mercadorias, ou seja, acatando os valores e 0s
comportamentos imposto por ele. Goldenberg (1997) trata desse fenémeno, que seria designado
mais tarde como globaliza¢do do mercado, do seguinte modo:

O argumento que estda em vias de tornar-se canonico entre os psicanalistas é que
este consumidor consumido resulta da globalizacdo crescente dos mercados, que
oferecem para 0 gozo de todos 0s mesmos objetos — satisfacdo (universal) garantida
ou o seu dinheiro de volta. Redes de marketing virtual, como Amway ou Avon,
transformaram-se em verdadeiras seitas religiosas, em tudo semelhantes as igrejas
evangeélicas ou outras, para as quais o critério protestante do éxito econémico como
sinal visivel da graca adquiriu paroxismos caricaturais.®

Contudo, se a fronteira entre o profano e o sagrado fica diluida pela apropriacao do profano de

atribuicbes do sagrado, ndo é o caso de nos questionarmos sobre a possibilidade de que o inverso
também tenha ocorrido, isto é, de que o sagrado tenha sido penetrado pela mais prosaica forma do
profano, a forma mercadoria?

Retornando as questbes levantadas por Segundo Galilea (1966), este autor argumenta que 0
mundo urbano estaria caracterizado por uma racionalidade instrumental por meio da qual 0s
homens ““utilizam as coisas e as funcdes sem conhecer o seu como”. O “‘seu como’ seria uma
atribuicdo de especialistas, de técnicos, o resultado do aprofundamento da divisdo do trabalho. Para
Galilea, na cidade a religido também corria o risco de ser “uma fun¢do” a mais da vida urbana,
estando a disposicdo dos individuos, sem que eles conhecessem o seu conteudo, o seu ““como”™.

Ora, se a religido pode se transformar em uma funcdo com as caracteristicas descritas, isto
significa que ela pode agregar diferentes finalidades ou funcGes intercambidveis de acordo com as
necessidades de seu publico, ou melhor, dos varios publicos existentes. Ou ainda, a propria religido
pode criar 0 seu publico, apresentando diferentes possibilidades de articulagdo dos elementos
disponiveis e necessarios com o publico ou com o mercado de bens de salvacéo.

No mesmo encontro onde Segundo Galilea apresentou seu texto, uma outra participacdo
parece-nos relevante para nossa discussdo. Trata-se da apresentacdo do Dr. Paulo Gaudéncio,
intitulada Aspectos psicologicos da urbanizacdo da América Latina. O que nos interessa € a parte
conclusiva do texto, quando se propde uma nova forma para o apostolado religioso que tomasse

para si a técnica ““cientificamente organizada” da propaganda:

2 Zizek, Slavoj. Como Marx inventou o sintoma? In: Zizek, Slavoj (org.). Um mapa da ideologia. Sdo Paulo:
Contraponto, 1999.
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A propaganda prop&e um testemunho concreto, dizendo que o produto é desejado e
possivel; faz feliz a quem usa. E assim, na televisdo, a garota propaganda sorri
alegremente depois de ter provado uma cerveja.

O apostolado deveria também mostrar que o que propomos € possivel, desejavel e
nos faz feliz. Os martires foram semeadores de conversdo: morriam cantando,
sorrindo, levando aos outros a convicgdo de que a fé em Cristo é tdo boa e bela, que
a propria morte torna os cristaos felizes.(...) E necessario ndo esquecer que a beleza
do envoltdrio torna mais valioso o presente.’

Interessa-nos destacar que Gaudéncio vislumbrou uma possibilidade para a expansao
religiosa, com a conversdo dos homens da cidade, “levando-os a uma maturidade religiosa”®, por
intermédio de técnicas de propaganda e do uso dos meios de comunicacdo de massa. Ao final do
encontro do qual participaram Galilea e Gaudéncio, o organizador, padre Raimundo Caramuru de
Barros, em suas conclusdes, reforgou a necessidade de a Igreja utilizar tais meios para um “amplo
dialogo” com a cidade, embora tivesse duvidas sobre “qual serd, e como apresentar, o ‘kerigma’ ao
grande ptblico?”®

Desde ent&o a relacdo entre a religido e os meios de comunicacao social ndo parou de crescer,
aumentando também as alternativas religiosas disponiveis ao espectador. Inimeros estilos e
doutrinas religiosas surgiram e surgem, provocando a explosdo do campo do sagrado, o que resulta,
entre outros fendbmenos, na indiferenca religiosa, no consumo e na obsolescéncia do objeto
religioso. Recorremos aqui a fala de outro lider da Igreja Catdlica, Dom Lucas Moreira Neves,
entdo bispo auxiliar na Arquidiocese de S&o Paulo e responsavel pela Pastoral dos Meios de
Comunicacdo Social. Dom Neves defende a necessidade o uso catélico MCS, em oposicdo as
necessidades do mercado e do lucro, de modo a expor a verdadeira face do Absoluto, ““a verdade de
Deus™. Sobre 0os MCS, ele diz:

Eles tém o dever quase paradoxal de transmitir o sentido do Absoluto, isto é, o
sentido do Permanente e do Definitivo para além do relativo e do provisério que séo
a matéria prima cotidiana desses mesmos MCS. Dé-se aquele Absoluto o nome que
se quiser, eu direi: os MCS tém o dever de revelar aos homens o senso de Deus. E
isso, mesmo em um mundo dito secularizado, que se manifesta porém tdo sequioso
do Absoluto e o busca sob tdo estranhas formas. ™

O “paradoxo” a que se refere Dom Lucas Neves € o fato de na sua concepgdo estarem 0s

MCS obrigados a transmitir a imagem de Deus, do Absoluto, quando eles estdo destinados na
sociedade moderna, a transmitir a imagem da mercadoria-espetaculo e ndo o espetaculo do sagrado.
Mas sera mesmo este o verdadeiro paradoxo? Dom Neves menciona que o Absoluto possui
diferentes nomes (“Dé-se...0 nome que se quiser”), o que para nds significa que o Absoluto
possuiria, naquele momento, diversos nomes, estilos, roupagens e imagens. O mesmo lider catdlico
observa que o mundo secularizado estaria “sequioso do Absoluto e o busca sob tdo estranhas
formas”. Nesse caso, parece-nos correto afirmar que para a busca de “tdo estranhas formas”
corresponderia “o nome que se quiser”. Assim, ndo seria mais correto falarmos em “absolutos”, ao

invés de “Absoluto”?
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Recorramos ao texto de Henri Lefebvre, para buscar uma compreensdo dessas questoes.
Segundo Lefebvre, a satisfacdo insatisfeita dessa forma moderna de vivéncia social, pela
obsolescéncia das necessidades e das satisfacGes produzidas pelo mercado e de certa maneira
controladas pelo Estado, ndo poderia deixar de ter outras repercussdes socioculturais e
especificamente no campo religioso. Henri Lefebvre chamou a atencéo para o fenbmeno:

Ora, o irracionalismo ndo para de se agravar. A mais modesta pesquisa sobre a
vida real das pessoas revela o papel das cartomantes, dos feiticeiros e curandeiros,
dos hordscopos. Alias, basta ler a imprensa. Tudo se passa como se as pessoas nao
tivessem nada para dar um sentido a sua vida cotidiana, nem mesmo para se
orientar e dirigi-la, posta de lado a publicidade. Recorrem entdo as velhas magias,
as feiticarias. Tentam sem duvida assim, por um caminho desviado, a apropriacao
(revelacdo e orientacdo) do desejo. A racionalidade do economicismo e do
tecnicismo revela assim seus limites, suscitando o contrario que os completa
“estruturalmente”. Racionalismo limitado e irracionalismo invadem o cotidiano,
enfrentando-se, cada um colocando o espelho diante do outro.**

David Harvey (1994) também chama atencdo para esse fendmeno e para suas causas no

periodo que estamos analisando:

Surgem também questdes mais profundas de significado e interpretacdo. Quanto
maior a efemeridade, tanto maior a necessidade de descobrir ou produzir algum tipo
de verdade eterna que nela possa residir. O revivalismo religioso, que se tornou
muito mais forte a partir do final dos anos 60, e a busca de autenticidade de
autoridade na politica (com todos os seus atavios de nacionalismo, localismo e
admiracdo por individuos carismaticos e “multiformes” com sua “vontade de
poder” nietzschiana) sdo casos pertinentes. O retorno do interesse por instituigdes
basicas (como a familia e a comunidade) e a busca de raizes historicas sdo indicios
da procura de habitos mais seguros e valores mais duradouros num mundo
cambiante.*?

No caso das religides, houve o crescimento das mais variadas e dispersas seitas e instituicdes.

No campo do espiritismo e do protestantismo, verificamos uma explosdo de varios movimentos
religiosos. No caso do catolicismo, ocorreu sua divisdo ou ainda, a multiplicacdo das orientacfes
sobre a experiéncia de relagdo com o sagrado. Tal situacéo criou duas tendéncias entres as diversas
instituicOes e seitas: primeiro, a disputa e/ou composicdo para o controle do campo religioso;
segundo, a rotatividade dos fiéis entre as diversas denominagfes religiosas, 0 que ndo era restrito
apenas a um mesmo “estilo” religioso, por exemplo, de um catolicismo para o outro, de um
espiritismo para outro. Num mundo racionalista e de explosdo dos significados e dos sentidos, as
religibes dominadas pelas igrejas-instituicbes perderam, em parte, a eficacia de suas respectivas
plausibilidades, e as novas religides ndo conseguiam preencher esse vazio, dai a rotatividade
incessante. Henri Lefebvre, tratando do hordscopo, oferece-nos uma dimensdo da ambivaléncia e da
ambiglidade do sentimento religioso, especialmente as novas formas:

Sera que as pessoas ndo estabelecem uma zona de ambiguidade, metade
representacdo, metade sonho, embora orientada para a acéo, justificando as taticas
individuais, de tal modo que os interessados creiam e nao creiam no que dizem, mas
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fazem como se cressem, enquanto inclinam os vaticinios de acordo com 0s seus
gostos, sentimentos ou interesses?*®
Estas variadas formas de religiosidade (incluindo as mais cosmogamicas e corpéreas) na

disputa pelos adeptos (transformados em mercados potenciais de consumo de objetos-imagens
magicos ou sagrados), muito rapidamente passaram a utilizar os meios de comunicacdo de massa
para sua difusdo. Muitas se integraram definitivamente & chamada industria cultural de massa, ndo
diferenciando as técnicas e os métodos utilizados na realizacdo de seus objetivos de expansao,
daqueles utilizados na realizacdo dos objetivos profanos. A partir do final dos anos 60, havia uma
tendéncia para a transformacdo do sagrado em mercadoria e em espetaculo. E evidente que essa
tendéncia ndo se realizava sem resisténcia, seja no interior dos grupos dirigentes dos proprios
movimentos, seja por parte dos consumidores. No entanto, parece evidente sua linha de forca.

E como se o Brasil, em face da remanescéncia das antigas relagdes sociais e da presenca da
mais voraz modernizacdo conservadora, imposta pela articulacdo entre o poder politico e o poder
econdmico, estivesse em plena consonancia histérica com as realidades descritas por Lefebvre e
Harvey para a Franca e os Estados Unidos, respectivamente.

Estamos diante de um fendémeno de grande abrangéncia, que no campo religioso na década de
1970, foi denominado de “o retorno do sagrado”, quando talvez tenha sido o seu contrario: a
penetracdo do sagrado pela mercadoria. A partir de meados da década de 1960, e talvez com uma
inflexdo maior apds 1968, ocorreu no Brasil o crescimento de variadas formas de novas
religiosidades e de compensacdo opostas e integradas ao processo de racionalizacdo tecnocratica da
sociedade, incluindo a centralizacéo estatal, a despolitizacdo social e as derrotas politicas de 1964 e
1968 (é relevante lembrar o amplo contetdo de possibilidades havidas no interior dos movimentos
sociais desse periodo no Brasil e em outros paises). Nesse contexto houve a ocorréncia de um
crescimento vertiginoso das mais diversas seitas pentecostais, como também das mais variadas

formas de espiritismo e de religides afro-brasileiras nos grandes centros urbanos.
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