ANPUH — XXIII SIMPOSIO NACIONAL DE HISTORIA — Londrina, 2005.

Cidade de jornal

— uma leitura sobre o cotidiano em Florianépolis (1960 -1980)
THIAGO J. SAYAO - UFSC'

O sol nasce € ilumina as pedras evoluidas

Que cresceram com a forga de pedreiros suicidas
Cavaleiros circulam vigiando as pessoas

N&o importa se sado ruins, nem importa se séo boas
E a cidade se apresenta o centro das ambigdes
Para mendigos ou ricos e outras armagodes
Coletivos, automoveis, motos e metros
Trabalhadores, patrées, policiais, camelbs

A cidade nao para, a cidade sé6 cresce

O de cima sobe e o de baixo desce

A cidade se encontra prostituida

Por aqueles que a usaram em busca de saida
llusora de pessoas de outros lugares

A cidade e sua fama vai além dos mares

No meio da esperteza internacional

A cidade até que nao é tao mal

E a situagdo sempre mais ou menos

Sempre uns com mais e outros com menos

(A cidade — Chico Science)

A cidade de Floriandpolis passou por significativas remodelagdes do ambiente
urbano a partir da década de 1960, seus espacos foram reformulados tendo em vista a

circulagao de automdéveis que integravam cada vez mais as praias na dindmica da urbe.

A cidade “ressurge refigurada e estetizada pelo mercado” (turistico), tendendo para a
producdo de “imagens cenogréficas de lugar’.? Os meios de comunicacdo de massa, mais
especificamente os jornais (O Estado e A Gazeta) veiculam imagens associando cidade e
mulher. Nao a mulher romantica do inicio do século XX cantada por Noel Rosa, mas uma

nova mulher, dindmica e emancipada.

Por outro lado, enquanto as praias eram integradas a cidade®, a populagdo cresceu
aceleradamente, imprimindo novas formas de sociabilidade entre os citadinos. Estudantes
universitarios protestavam contra a ditadura militar; a policia reprimia a prostituicao; o uso de
mini-saia era popularizado; o rock invadia os ambientes jovens; os automdveis dinamizavam

o transito de pessoas nas vias publicas.
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Numeros da cidade

Apods a segunda metade do século XX houve um significativo aumento populacional
em Floriandpolis, principalmente na década de 1970, quando a cidade entrou na ciranda de
investimentos federais em infra-estrutura, a ponte Colombo Salles (1975) foi um dos
resultados destes empreendimentos (um ano depois da ponte Rio-Niter6i ser aberta ao
publico). A era das grandes obras de engenharia ligou, definitivamente, Florianépolis a rede

rodoviaria nacional®.

Tabela 1: Populacéo e taxa de crescimento anual de Floriandpolis entre 1959 e 1991°.

1959 1959-70 1970 1970-80 1980 1980-91 1991

98.520 3.13% 138.337 3.11% 187.871 2.81% 254.941

Fonte: SUGAI,1994:223.

Apesar da reforma da via de acesso a Florianépolis, seu crescimento estava limitado
pelas oportunidades de trabalho oferecido no espago urbano®. Por sua vez, a estagnagéo
econbmica foi vencida pelos investimentos publicos em aparelhos de Estado (Instituto
Estadual de Educacao; Faculdade de Medicina e de Filosofia; Universidade Federal de
Santa Catarina; Universidade do Estado de Santa Catarina; Banco de Desenvolvimento do
Estado de Santa Catarina, BDE — hoje BESC’), que fomentaram a circulacéo de capital na
cidade. Segundo Nereu do Vale Pereira: “a instalagédo da UFSC - criada em 1960, instalada
em 1961 e com movimentagdo de recursos somente em 1962, em muito superior aos
recursos internos - provocou impacto econémico da maior repercussao sobre a sociedade
florianopolitana, transformando-se no ponto de partida para mudancas sociais as mais
diversas”.? Estas instituicdes publicas passam a representar um atrativo para uma
populagdo migrante qualificada (de classe média) que elegia Floriandpolis como local de

trabalho, estudo e lazer.

Tabela 2: Populagéo nao natural do municipio de Floriandpolis em relagao a sua populagao total:
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1960 1970 1980
Total ndo naturais Total nao naturais Total nao naturais
97.827 16.786 138.337 30.894 187.871 67.147

Fonte: IBGE, Censo; 1960; 1970; 1980.

Assim, respectivamente, em 1960, 17,16% da populagdo era “de fora”, em 1970,

22,33% e em 1980, 35,74%.

A feminizagdao do espacgo urbano: uma nova mulher na cidade ou a nova cidade-

mulher?

S6 mesmo uma cidade assim, bonita e envolvente como uma

mulher apaixonada, € que tem o direito de nos fazer sofrer

como estamos sofrendo (...). Sem isso, ja teriamos desertado.
(Benjamin Costallat)

Hoje, entre conversas com viajantes surge a comparagédo entre Rio de Janeiro e
Floriandpolis, onde sdo destacadas semelhangas na geografia de montanhas verdes e
praias ensolaradas. Por outro lado, assim como Benjamin Costallat usava a metafora da
cidade-mulher roméantica para se referir ao Rio do comego do século XX (com seus graves
problemas de higiene publica), podemos relacionar Floriandpolis dos anos 1960 com a

imagem de uma cidade-mulher emancipada, liberta.

A cidade crescia e os automéveis modernos disputavam com os pedestres as
estreitas ruelas de sua area central. Porém, em descompasso com os “tempos modernos”
do automobilismo, a antiga Desterro® carecia de politicas publicas afinadas com a sinfonia
dos motores a combustdo. Os engarrafamentos eram comuns na travessia da ponte pénsil

Hercilio Luz.

O espraiamento das pistas de rodagem e a verticalizagao da urbe serviu de cenario
para o efémero espetaculo cotidiano registrado em jornais, que representaram'® os dilemas

de um local em busca do ideal de modernizacao e beleza. Esta estética revolucionaria da
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aerodindmica dos automodveis pode ser comparada ao repertério de embelezamento da
mulher moderna, anunciado pelas agencias de publicidade nos jornais. “A estética do
aerodinamismo forneceu um cardapio desafiador dos valores morais de entao: depilagdo de
pernas e axilas, somadas a voga das navalhas Gilette e dos cremes anti-rugas; modismos
que acentuam a aversao aos relevos epidérmicos e toda superficie que nao seja um convite

ao toque efémero e ao passeio rapido do olhar” .

Este ideal de beleza era estampado em fotografias de mulheres “brancas” e magras
nos jornais, que, misturadas a beleza natural, tomavam banho de sol nas praias da ilha.
Enquanto as peles alvas destacavam escolhas de “raca” para afirmar diferengas, o corpo
esbelto apontava o ideal de velocidade, simbolo das representacées da moderna cidade do
futuro. Anne Higonnet assim se refere as escolhas de classe e raga feitas pela publicidade:
“Tanto a culturas de massas como a alta cultura procuram estabelecer valores femininos
universais, mas também diferenciar as mulheres. Usando taticas visuais (...) reduzia todas
as mulheres a objetos de fruicao estética equivalentes, mas colocava também as mulheres

brancas posicdo de controle sobre as mulheres de cor” 2.

As mulheres eram apresentadas em espacos abertos e sedutores de um espago que
investia nos atrativos naturais para atrair turistas. Segundo Sant'’Anna: “apds a Segunda
Grande Guerra, a necessidade de momentos dedicados ao “prazer de se curtir’ é
transformada em promessa banal da midia, em reivindicagdo natural e legitima. Sport, sun,
sex and sea ndo tardam a formar os “quatro S” das férias consideradas ideais”*®. Parece que
estas férias ideais eram vendidas nos jornais e as mulheres servem como veiculo de
propaganda e seducdo. Sant’Anna nos oferece uma interessante metafora para
percebermos a intima relagao entre representagdes femininas e o mundo dos automoéveis:
“‘quanto mais a seducdo feminina se associa ao automével moderno, menos ela evoca os
recintos fechados e estaticos, cobertos pelo veludo vermelho de cortinas e tapetes, nos
quais ha sempre um perfume guardado em vidro de cristal sobre a prateleira”. Diferente do

odor, neutralizado pelo banho de mar e pelas politicas de saneamento publico, o olhar era o
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sentido destacado. A imagem do corpo feminino limpo e liberto (de biquini, quase nu) era a
imagem vendida nas folhas dos periddicos junto ao ideal de beleza da cidade a beira mar.
“A sedugdo comegou a tracar constantes aliangcas com o gosto pela diversdao em
competicbes esportivas, sugerindo o espaco aberto, o dia ensolarado, as embalagens

portateis para cosméticos, a liberdade das saias e cabelos curtos”."

Neste sentido, o conteudo contestatério dos movimentos de “liberagdo sexual”’, dos
anos 1960, esvaziou-se nos anuncios publicitarios ligados a industria de cosméticos e, nas
apropriagbes de valores tidos como femininos pela publicidade turistica. Segundo artigo no
jornal O Estado o empresariado deveria assumir uma verdadeira “mentalidade turistica”,
“ousada” e “agressiva’, “colocando-se sempre a frente da imaginacdo corriqueira”.’® Os
valores aspirados pelas mulheres nos anos 1960: dinamismo, mobilidade e eficiéncia eram
igualmente perseguidos pelos empresarios do lazer, que procuravam, ao mesmo tempo, se

apropriar de uma certa identidade feminina associada a beleza, ao prazer e a leveza.

Os jornais, em sintonia com os projetos de governo e de iniciativas privadas (donos
de hotéis, restaurantes etc) agiam como divulgadores de uma “mentalidade machista”. O
homem aparecia como consumidor privilegiado da cidade-mulher da publicidade, como nas
telas de cinema, onde as mulheres surgiam como forma de prazer visual, objeto do olhar
masculino'. Entretanto, as imagens de uma cidade turistica idealizada convivia com os

dissabores de um outro lugar, marcado por um progresso incompleto.
O trato a diferenga em cenas cotidianas

A historia da cidade ocidental registra uma infinidade de
batalhas entre a possibilidade civilizada e o esforco de
criar poder e prazer através de imagens idealizadas da
plenitude. Imagens idealizadas do “corpo” cumprem a
func¢do da autoridade, no espago urbano.

(Richard Sennett)

Os anos 1970 foram tempos de redefinicao da identidade catarinense. A pluralidade

cultural assumida nos discursos oficiais procurava enquadrar e governar as diferengas entre
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uma populagao distribuida no territério de Santa Catarina'®. Florianépolis néo estava isolada
desta realidade. A reafirmagao das tradicdes acorianas (portuguesas) reforcava a idéia de

uma identidade cultural para a cidade.

Esta identidade cultural agoriana foi uma resposta ao sentimento de vazio provocado
por uma cultura cosmopolita desterritorializada, que chegava através dos meios de
comunicagdo de massa (incluindo, neste momento, a televisdo) e da presenga de uma
populagao plural migrante. A afirmacgao do “agorianismo” assumia a fungédo de se contrapor
a uma cultura mundializada, mas também legitimava certos lugares sociais de poder,

sustentados pela for¢ca de uma certa tradico.

A busca de controle, ordem e limpeza colocou para uma zona marginal discursos e
corpos em desarmonia com os ideais e metas de governo. Um territério estigmatizado era
apresentado como contraponto negativo dos novos tempos. Eram excluidos, para além das
cercas simbdlicas da cidade ideal, os comunistas, mendigos, meninos de rua, prostitutas,
homossexuais e jovens rebeldes. A imagem tradicional de uma cidade agoriana ou o retrato
de uma cidade dindmica e funcional moderna para automoveis e turistas, defrontava-se com

as consequéncias do crescimento desordenado da populacéo.

Textos jornalisticos criticavam o “cadtico” transito do centro da cidade, assim como a
permanéncia de lugares “sujos” de uma cidade anti-moderna, como o0s cinemas
“decadentes” que projetavam filmes pornés. “Enquanto que municipios do interior possuem
cinemas de alta qualidade, confortaveis e bonitos, 0s nossos mais passam de pequenas

»n19

espeluncas a abrigar grandes contingentes de pulgas”’~, afirmava-se no O Estado.

Estes cinemas (ao lado da Catedral) faziam parte, segundo um mapeamento feito
por Regina Maria Erdmann, dos territorios de prostituicdo homossexual de Florianépolis da
década de 1970. Erdmann enumera outros “pontos” da cidade: “mictério publico ao pé da
praca principal”’; “regidao do Mercado Publico e imediacbes como o Aterro da Baia Sul em
fase de conclusao de ajardinamento”; a “Praga XV e seus arredores”, além de uma série de

ruas do centro comercial da cidade. Estes eram locais abertos, sujeitos a represséo policial:
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“varios homossexuais (bichas) faziam denuncias de espancamento, sequestros, sevicias,
maus tratos (...). Essa campanha de violéncia desencadeada contra prostitutas e
homossexuais € integrada, segundo as vitimas, por policiais, apoiados ou n&o por grupos
organizados e nas sessd0es de espancamento esses manifestam sua ideologia de
preservacdo da familia, da moral e das tradicdes”.?° Essas atitudes de intolerancia herdadas
do comecgo do século XX, pelas politicas higienistas e por uma certa moral dos costumes,

procuravam “limpar” a area central de corpos “doentes” e miseraveis.

Mendigos foram alvo das atengdes da Secretaria de Seguranga Publica que registrou
vinte e cinco pedintes na Praga XV, sendo nove deles “mendigos turistas”. A Secretaria
procurava assim “agir’ para conter a proliferacdo de “ociosos” e “acomodados’. E
interessante notar que o 6cio podia ser valorizado ou combatido dependendo de seu “uso”,
podia ser alvo de intervengdes governamentais ou incentivado pelo jogo dos negécios

lucrativos ligados ao turismo — o 6cio enquanto descanso do trabalho.

Por outro lado, a imagem de um espago urbanizado ordeiro (tranquilo/pacifico) era
contestada pelas pichagcdes nos muros que “os operarios da Diretoria de Obras Publicas se
empenham em apagar’.?' Os estudantes eram associados a subversivos comunistas que

em nada contribuiam para o progresso, ao contrario, “sujavam” a cidade. Contudo, os muros

“gritavam” em frase garrafal: "Abaixo a ditadura”.

A cidade era assim ocupada nos final dos anos 1960 por intelectuais e estudantes

que procuravam espacos de expressao e cidadania.

Por fim, as representacdes sobre Floriandpolis reforcavam certos valores morais e
estéticos que projetavam um espaco urbano ideal voltado ao mercado do turismo. Uma
cidade aberta, sedutora, limpa, pacifica e funcional tentava se sobrepor a uma cidade
fechada, cadtica, engarrafada e isolada (ilhada). Entretanto, multiplas culturas desafiavam
qualquer identidade local definida. Nesse sentido, procurei, antes de tudo, perceber uma

cidade em movimento e em comunicagdo com o Brasil e com o mundo.
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