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A Mercantilizagdo do Futebol Espanhol: A Ley del Deporte e o FC Barcelona

Em 1990, com um rapido crescimento do futebol espanhol, gracas a abertura
politica dos anos de transicdo democrética e, principalmente, aos altos valores que as
redes televisivas investiam nas transmissdes e compra dos direitos televisivos, o
governo espanhol buscou regulamentar o futebol, criando a Ley del Deporte (1990).
Essa lei, entre outras coisas, previa que os clubes deixassem a forma associativa para se
tornarem Sociedades Anénimas Deportivas (SAD). A Ley entendia o esporte como um
fendmeno cada vez mais profissionalizado e mercantilizado, e tinha como objetivo criar
um tratamento especifico para o esporte. Em outras palavras, os clubes passariam a ser
entendidos como empresas e, assim, teriam que pagar impostos mais elevados, ja que
seriam classificados como uma organizagdo empresarial.

Em meio a discussdo sobre a regulamentacdo do futebol, o FC Barcelona se
mostrou contrario a proposta, 0os maiores receios do FC Barcelona com a Ley del
Deporte recaiam na mudancas da razdo social, e sobre as novas responsabilidades
fiscais e juridicas que recairiam sobre os clubes. Mesmo sendo contrario a Ley, o clube
cataldo assumiu uma estrutura empresarial, principalmente pelos investimentos das
redes televisivas, que passaram a ter protagonismo na vida econdmica dos clubes.

Entre os dirigentes do clube, a opcdo de ndo se tornar uma SAD era vista como
uma forma de escapar da taxacdo de impostos elevados, entretanto, o discurso usado era
uma defesa da forma associativa do clube e, consequentemente, em defesa das tradi¢oes
clubisticas que em certa medida, diziam respeito a identidade catald do FC Barcelona.
Os dirigentes consideravam o primeiro modelo puro e original, além de ser mais facil de
geri-lo, ao passo que as SADs eram vistas como uma forma do governo, e de agentes
externos poderem intervir na vida econémica do clube.

Mesmo defendendo o carater associativo, o crescimento econémico do FC
Barcelona se deu gracas, ao sucesso esportivo daquela década, aos acordos televisivos e
aos patrocinios, aqui vale lembrar que ainda que o clube ndo aceitasse estampar a
camisa de jogo, outros espacos eram comercializados, como por exemplo, as placas de
publicidade em seu estadio.

Assim, a proposta dessa comunicacgdo e discutir a mercantilizagdo do futebol

espanhol, por meio da Ley del Deporte e o posicionamento do FC Barcelona, tanto com
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relagdo a Ley, quanto a sua inser¢gdo no mercado mundial da bola. A discusséo sobre a
mercantilizacdo do futebol espanhol perpassa por questdo delicada da histéria da
Espanha que ndo pode ser ignorada, isto é, o regionalismo ou nacionalismos das
comunidades autbnomas.



